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Cold Mail fur gezielte
Neukundengewinnung

Ohne Ads, ohne Streuverlust — aber richtig umgesetzt

1. Was Cold Mail wirklich ist

Cold Mail bedeutet:

<~ gezielte E-Mails an potenzielle Kunden
< ohne vorherigen Kontakt

<~ mit klarem geschéftlichen Bezug
Unterschied zu Werbung:

e Kkeine breite Kampagne

e sondern 1:1 relevante Ansprache

2. Warum Cold Mail so stark ist

Vorteile gegenuber klassischen Kanalen:

e kein Werbebudget nétig
e direkt beim Entscheider
e skalierbar

e messbar (Open, Reply, Termine)

<~ Gerade fir B2B einer der effizientesten Kanale
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3. WICHTIG: Rechtliche Realitat in Deutschland

Das ist der kritische Punki:
< Cold E-Mails sind in Deutschland grundsatzlich problematisch

e Werbung per E-Mail ohne Einwilligung ist unzulassig
e gilt auch im B2B

e selbst eine einzelne Mail kann als ,unzumutbare Belastigung“ gelten

Ausnahme:

e Bestandskunden

e oder sehr enge Auslegung von ,relevant + mutmalliches Interesse®

<~ Fazit:

Cold Mail funktioniert — aber du bewegst dich rechtlich in einer Grauzone bzw.
Risiko-Bereich.

4. Wie erfolgreiche Cold Mail trotzdem umgesetzt wird
In der Praxis machen erfolgreiche Systeme folgendes:
1. Extreme Zielgruppen-Fokussierung

e nur relevante Unternehmen

e nur echte Entscheider

2. Keine klassische Werbung
Nicht:

~Wir bieten XYZ an”
Sondern:

konkrete, relevante Ansprache
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5. Aufbau einer funktionierenden Cold Mail

Eine gute Cold Mail hat 4 Teile:

1. Personalisierter Einstieg

Bezug auf Firma, Situation oder Trigger

2. Relevanz

Warum ist das fir ihn interessant?

3. einfache Frage
kein Pitch, sondern Dialog

4. kurzer Abschluss

low friction Antwort

6. Beispiel (funktioniert in der Praxis)

Betreff:
Kurze Frage zu [Firma]
Mail:

Hi [Name],
mir ist aufgefallen, dass ihr aktuell [konkreter Punkt].

Kurze Frage: Gewinnt ihr neue Kunden aktuell eher Gber Empfehlungen oder aktiv
Uber Systeme?

Viele in eurer Situation kampfen genau damit — deshalb die Frage.

Wenn irrelevant, kurze Info reicht /=
Warum das funktioniert:

e keine Werbung
e wirkt wie normale Business-Kommunikation

e |adt zur Antwort ein
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7. Infrastruktur (entscheidend)

Ohne saubere Technik wirst du im Spam landen:

e eigene Domains (nicht Hauptdomain)
e mehrere Postfacher
e Warm-Up der Mailboxen

e SPF, DKIM, DMARC korrekt

8. Volumen & Realitat

Realistische Zahlen:

e 30-100 Mails / Tag pro Domain
e 1-10% Antwortquote

e 0,5-3% Termine

<~ Ergebnis entsteht durch Volumen + Qualitat

9. Haufige Fehler
e Massenmails ohne Bezug
e direkt verkaufen
e zu lange Texte
e falsche Zielgruppe

e keine Follow-ups
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10. Kombination mit anderen Kanalen (Best Practice)

Cold Mail allein ist gut — kombiniert wird es stark:

e LinkedIn + Mail
e Mail + Telefon

e Mail + Retargeting

<~ Multi-Touch schlagt Einzelkanal

Fazit

Cold Mail ist:

< einer der effizientesten Vertriebshebel
<~ aber kein ,einfach mal machen“-Kanal
Der Unterschied ist:

e Anfanger schicken Werbung

e Profis starten Gesprache

Und genau das entscheidet Uber Erfolg.
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